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B Marketing/Comunicazione/Commerciale
BResponsabile

ODirettore

OConsulente

®Top manager e imprenditore

BAltro

BPprofessionista

DO Acquisti/Personale/Servizi generali
®Formazione eistruzione

B Banca/Finanza/Assicurazioni
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4% 2% 2%

@ Senvizi

| Consulenza

OIndustria

O Distribuzione e Commercio
= Alimentare

@ Banca/Finanza/Assicurazioni
@ Marketing/Comunicazione

O Professionista

| Altro
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Satellite events (business lunches, coffee breaks)
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